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SOLOTHURN
Arbeitsgruppe des BWSo

Feierabend-Treff
mit Preisverleihung



PRO HOLZ

SOLOTHURN
Arbeitsgruppe des BWSo

Programm Feierabend-Treff
19.00 Uhr Begriissung

19.05 Uhr Grussworte
19.10 Uhr Referat | Schweizer Holz
19.25 Uhr Verleihung Lernendenpreise Wald und Holz

19.40 Uhr Verdankung und Schlusswort



PRO HOLZ
SOLOTHURN
Arbeitsgruppe des BWSo

Grussworte

Ernst Kohler
CEO Schweizerische Rettungsflugwacht Rega



CLAIRE-LISE SUTER, BAFU
ZUM THEMA
«MARKETING SCHWEIZER HOLZ:

WER, WAS, WARUM?»

FEIERABEND-TREFF
GRENCHEN
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WER IST «MARKETING

SCHWEIZER HOLZ?»
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Marketing Schweizer Holz

Label Woodvetia-
Schweizer Holz Kampagne

Wald- u.
Holz-
branche

Offentl.
Hand

Marketing Schweizer Holz
Mit den Lenkungsorganen Comite
stratégique, Leitungsteam und
Geschaftsstelle
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WAS IST <MARKETING
SCHWEIZER HOLZ?»
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Marketing Schwelizer Holz

Woodvetia-
Kampagne
«Land der

Holzvielfalts




Marketing Schwelizer Holz

Schwerpunkt
Woodvetia-
Kampagne
Label bzw.
Produkt
«Holz»
Schwerpunkte
Kooperationen &
Multiplikatoren

Erhdhte Sensibilitat flr
Herkunft, Herstellung
und (Service-)Qualitat,
die Kosten rechtfertigen
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VISION

Die Schweizer Bevolkerung ist
fasziniert von Schweizer Holz, das
unsere Lebenswelt und Wohnkultur

aktiv pragt. Als bevorzugter Roh-,
Bau- und Werkstoff leistet Schweizer
Holz zudem einen wertvollen und
nachhaltigen Beitrag zur
Volkswirtschatft.

17.09.2020 Seite 11 Referat von Claire-Lise Suter zu «Marketing Schweizer Holz», 17.09.20




MISSION

Mit Marketing Schweizer Holz férdern
wir gemeinsam die gesamte
Wertschopfungskette der Schweizer
Wald- und Holzwirtschaft. Das

Bewusstsein flur die Herkunft,
Herstellung und Servicequalitat von
Schweizer Holz steigt bei
Konsumenten (B2C), der Baubranche
(B2B) und der Wald- und
Holzwirtschaft kontinuierlich.
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ZIELE

Wir biindeln die Krafte und féordern den Dialog der
Wald- und Holzwirtschaft, um langfristig den
Umsatz von Schweizer Holz (Produkt) an allen
Punkten der Wertschdpfungskette zu steigern.

Wir stellen das Label so auf, dass diese zum
begehrtesten und vornehmlich eingesetzten,

alternativiosen) Schweizer Label fir alle relevanten
brancheninternen und externen ,,Player wird
(primar B2B-Kundschaft).

Wir beeinflussen die Haltung der Bevdlkerung (und
Holzbranche) insbesondere mit Hilfe der
#WOODVETIA-Kampagne zu Schweizer Holz
positiv und steigern die Bekanntheit und
Beliebtheit.
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Helvetia, Land der Vielfalt.

Berner Zurcher Appenzeller
Lebenslust

Gemuiitlichkeit Hedonismus Bauernschlaue
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Woodvetia, Land der Wald-Vielfalt.

Luzerner Bundner
Eiche Larche
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Woodvetia, Land der Holz-Vielfalt.

Luzerner Bundner
Eiche Larche
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WOODVETIA

Das Land der Holzvielfalt

Holz/Wald

Le pays du bois
La nazione del legno

v

naturlich
bodenstandig
vielseitig

y

Schweiz

v

Vielfalt
Regionen
Kulturen

!

WOODVETIA 2.0
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Mehr
Schweizer
Holz!
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WARUM «MARKETING

SCHWEIZER HOLZ?»

17.09.2020 Seite 19 Referat von Claire-Lise Suter zu «Marketing Schweizer Holz», 17.09.20




Fazit
Warum?

- Das Schweizer Waldgesetz will eine nach-
haltige Wald-, also Holznutzung

- Der Aktionsplan Holz fordert die Wert-
schopfungskette Wald-Holz

- Es wird zu wenig Schweizer Holz genutzt —
jedes Jahr wachst unser Wald um die Flache
des Zugersees

- Verstarkt fur Schweizer Holz kommunizieren
und die Sensibilitat der Bevolkerung fur unseren
wichtigen nachwachsenden Rohstoff wecken

> Marketing Schweizer Holz deckt dies insbesondere mit
der Woodvetia-Kampagne ab!
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Besten Dank.




PRO HOLZ
SOLOTHURN
Arbeitsgruppe des BWSo

Verleihung Lernendenpreise

Thomas Studer
Prasident ArGr Pro Holz Solothurn



PRO HOLZ

SOLOTHURN
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Lernendenpreise Wald und Holz

. Firouz Rahmani Note 5.0
. Michael Fritschi Note 5.2
. Stefanie Habegger Note 5.2

. Dominic Krahenbuhl Note 5.4
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SOLOTHURN
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Lernendenpreise Wald und Holz

. Daniel Marti Note 5.4

 Joshua Eggenberger Note 5.5

e Fabio Toma Note 5.5
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SOLOTHURN 26
Arbeitsgruppe des BWSo

Verdankung und Schlusswort

© Geschaftsstelle Pro Holz Solothurn / Kaufmann + Bader 15. September 2020



